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Resumen: Esta investigacion analiza el estado actual del mercadeo agropecuario con un enfoque en la
sostenibilidad y competitividad de los pequefios productores. El objetivo principal fue identificar las
tendencias, el impacto de las politicas publicas en las estrategias de mercadeo sostenible. Se utilizé un
enfoque cuantitativo basado en analisis bibliométrico. Los resultados revelaron un crecimiento significativo
en las publicaciones sobre sostenibilidad, destacando la importancia de practicas agricolas que afiad en valor
y mejoran la competitividad. Adicional se identificaron vacios en la adopcion de tecnologias como blockchain
y en la interaccion entre politicas publicas y sostenibilidad. Las conclusiones subrayan la necesidad de
investigaciones que integren tecnologias emergentes con politicas publicas efectivas para maximizar su
impacto en el mercadeo agropecuario. Este estudio proporciona una base sélida para futuras investigaciones
qgue busquen cerrar estos vacios y apoyar el desarrollo sostenible del sector agropecuario.

Palabras claves: marketing, tecnologia, globalizacion, medio ambiente.

Abstract: This research analyzes the current state of agricultural marketing with a focus on the sustainability
and competitiveness of small producers. The main objective was to identify trends, the impact of public
policies on sustainable marketing strategies. A quantitative approach based on bibliometric analysis was used.
The results revealed a significant growth in publications on sustainability, highlighting the importance of
agricultural practices that add value and improve competitiveness. Additionally, gaps were identified in the
adoption of technologies such as blockchain and in the interaction between public policies and sustainability.
The conclusions highlight the need for research that integrates emerging technologies with effective public
policies to maximize their impact on agricultural marketing. This study provides a solid foundation for future
research that seeks to close these gaps and support the sustainable development of the agricultural sector.

Keywords: marketing, technology, globalization, environment.

1. Introduccion
El mercadeo agropecuario ha emergido como un drea de estudio critica para

comprender y mejorar la viabilidad econdmica de los pequefnos productores en un entorno

global altamente competitivo. Estos pequefios productores constituyen una parte
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significativa del sector agricola en muchos paises en desarrollo; enfrentan una serie de
desafios estructurales, como el acceso limitado a los mercados, la volatilidad de los precios
y la falta de infraestructura adecuada. Ademds, la globalizacién ha intensificado la
competencia, exponiendo a estos productores a las fluctuaciones del mercado global.

Segun Pretty et al. (2011), los pequefios agricultores enfrentan numerosos desafios
debido a la limitacién de sus recursos y capacidad de adaptacion, lo que destaca la
necesidad de implementar estrategias de marketing que les permitan competir en
mercados cada vez mds exigentes. En este contexto, la sostenibilidad ha surgido como un
factor clave para asegurar la competitividad a largo plazo de los pequenos productores
agropecuarios.

La sostenibilidad no solo abarca las practicas agricolas que protegen el medio
ambiente, sino también las estrategias de marketing que promueven el desarrollo
econdmico y social de las comunidades rurales. Varios estudios han demostrado que los
consumidores estan cada vez mas dispuestos a pagar un precio premium por productos que
reflejan sus valores éticos y sostenibles. Segun Camarena et al. (2019), muchos
consumidores, particularmente en Europa, estdn inclinados a pagar mads por productos que
certifican beneficios sociales, como la mejora de las condiciones laborales o el respeto por
los derechos humanos. Adicional, Pinzon-Castro y Maldonado-Guzman (2023), argumentan
que la conciencia sobre el consumo ético impulsa las decisiones de compra, lo que refuerza
la importancia de la sostenibilidad social en las estrategias de marketing.

La integracion de principios de sostenibilidad en las estrategias de marketing no solo
responde a las demandas crecientes de los consumidores por productos ecoldgicos, sino
gue también mejora la competitividad de los pequefios productores al agregar valor a sus
productos. En esa misma linea, Brozovi¢ et al. (2020), menciona que la creacién de valor
mediante la sostenibilidad permite a las empresas ofrecer productos diferenciados que se
alinean con las expectativas de los consumidores conscientes. Esta diferenciacion es clave
para que los pequefios productores se posicionen en mercados nicho, donde la calidad y el
impacto ambiental son tan importantes como el precio. Por lo que, Kotler y Keller (2012)

subrayan que la diferenciacidon basada en la sostenibilidad no solo genera valor para el
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consumidor, sino que también fortalece la lealtad hacia las marcas que demuestran un
compromiso real con la responsabilidad social y ambiental.

Sin embargo, la implementacion de estrategias de marketing sostenible enfrenta
diversas barreras. Una de las principales limitaciones es el acceso limitado a recursos
financieros y tecnoldgicos, lo que complica la adopcién de practicas sostenibles y la
comercializacion efectiva de productos ecolégicos. Como seiiala Zavaleta et al. (2022), los
pequeiios productores dependen en gran medida de la mano de obra familiar y enfrentan
dificultades para acceder a mercados competitivos. Y a menudo carecen del conocimiento
necesario para identificar y aprovechar oportunidades en mercados sostenibles, lo que
impide una mayor adopcién de practicas de valor agregadas en sus productos (Garcia
Chiang, 2011). Estas barreras marcan la importancia de fomentar un mayor acceso a
tecnologias y formacién en sostenibilidad para pequefios productores, con el fin de mejorar
su competitividad en el mercado.

Esta brecha en el conocimiento y los recursos subraya la importancia de politicas
publicas y programas de apoyo que faciliten la transicidon hacia un mercadeo mas sostenible
para los pequefios productores.

Por consiguiente, el uso de herramientas bibliométricas para analizar la literatura
existente sobre mercadeo agropecuario ha revelado tendencias y patrones significativos en
la investigacion, lo que proporciona una base sélida para la identificacion de areas de
oportunidad y desarrollo.

El andlisis reciente realizado por Zavaleta et al. (2022), evidencid un aumento
significativo en las publicaciones relacionadas con la sostenibilidad en el mercado
agropecuario, lo que refleja el creciente interés académico en este tema. Sin embargo,
también se identifican vacios en la investigacidn, especialmente en dreas como la aplicacién
de tecnologias emergentes en el marketing agropecuario, sugiriendo la necesidad de mas
estudios que aborden estos temas emergentes.

Este andlisis sugiere que los pequefios productores podrian beneficiarse
enormemente de una mejor adopcidn de innovaciones tecnoldgicas que les permitirdn

mejorar su competitividad en mercados sostenibles.
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2. Materiales y métodos

La investigacion se basdé en un enfoque cuantitativo que incluyd un analisis
bibliométrico para examinar la literatura cientifica relacionada con estrategias de mercadeo
agropecuario. El analisis bibliométrico se ha demostrado como una herramienta eficaz para
mapear el conocimiento en areas especificas, permitiendo la identificacion de patrones,
tendencias y vacios en la investigacion (Aria y Cuccurullo, 2017).

Para la recopilacién de datos, se utilizé la base de datos Scopus debido a su amplia
cobertura y reconocimiento en la comunidad cientifica, garantizando asi la calidad y
relevancia de los articulos seleccionados para el estudio. Asimismo, se decidié incluir
publicaciones tanto en inglés como en espafiol, lo que permitié un analisis mas inclusivo y
representativo de la investigacidn realizada en contextos globales y regionales.

El proceso de busqueda en Scopus se llevd a cabo utilizando términos especificos
como "marketing agropecuario”, "pequefios productores”, "sostenibilidad" y
"competitividad". Estos términos se seleccionaron para capturar la amplitud de las
investigaciones relacionadas con el tema central del estudio.

La aplicaciéon de filtros temporales en estudios bibliométricos es fundamental para
garantizar la relevancia y actualidad de los datos analizados. Segun Gregorio et al. (2022),
el uso de rangos temporales adecuados permite observar las tendencias recientes en un
campo especifico de investigacidn, asegurando que los estudios reflejan los cambios mas
actuales y relevantes en la disciplina.

Esto es crucial en investigaciones que buscan identificar patrones emergentes o la
evolucidon de ciertos temas a lo largo del tiempo. Estos filtros son esenciales para evaluar
el impacto de la produccidn cientifica en periodos especificos, lo que facilita una visién mas
precisa de las dinamicas de investigacién en diversas areas.

Los criterios de inclusién para la seleccion de articulos fueron: estudios empiricos y
tedricos publicados en revistas indexadas en Scopus, investigaciones que aborden temas
relacionados con estrategias de mercadeo agropecuario, sostenibilidad, y competitividad, y
articulos escritos en inglés o espafiol. Estos criterios permitieron la inclusidon de

investigaciones de alta calidad y relevancia para el objetivo del estudio.
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Por otro lado, se excluyeron articulos no revisados por pares, publicaciones que no
presentaran datos empiricos ni analisis tedricos, y estudios que no tuvieran un enfoque
claro en el mercadeo agropecuario, como aquellos que se centraban exclusivamente en
politicas agricolas sin conexidn con el mercadeo.

El analisis bibliométrico se llevd a cabo utilizando el software Bibliometrix, el cual es
una herramienta poderosa para el analisis estadistico y visualizacién de datos
bibliométricos, permitiendo la construccién de mapas de ciencia que muestran la evolucion
de un campo de estudio (Aria 'y Cuccurullo, 2017).

Se crearon diferentes graficas, entre ellos el diagrama de co-ocurrencia de palabras
clave para visualizar las conexiones entre los temas principales de la investigacién. Estos
diagramas permiten identificar las dreas mas investigadas y las que podrian representar
vacios de conocimiento.

Adicional se revisaron las graficas de los andlisis de redes para examinar el crecimiento
de las publicaciones, los datos de la distribucidn geografica y la colaboracion internacional
en el campo del mercadeo agropecuario entre otros, destacando la importancia de las

alianzas académicas en la produccion de conocimiento cientifico.

3. Resultados y discusion
e Crecimiento de publicaciones

El analisis bibliométrico realizado revelé un incremento anual promedio del 15% en
la cantidad de publicaciones cientificas relacionadas con estrategias de mercadeo

agropecuario desde 2015.
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Figura 1l
Crecimiento de publicaciones.
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Este crecimiento significativo refleja un aumento constante en la atencién académica
hacia la sostenibilidad como un componente fundamental del mercadeo agropecuario, lo
que sugiere que este tema ha ganado considerable relevancia en la Ultima década.

El aumento en la adopcidn de practicas agricolas sostenibles es coherente con las
tendencias globales, donde existe un interés creciente por productos ecoldgicos que
impactan favorablemente la competitividad de los pequefios productores. Segun la
Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacion y la Agricultura (FAO, 2020),
integrar a los pequefios agricultores en cadenas de valor sostenibles es crucial para mejorar
su acceso a mercados y generar empleos decentes. Estas prdcticas les permiten responder
a la creciente demanda de productos social y ambientalmente responsables, especialmente
en mercados globalizados, lo que refuerza su posicionamiento competitivo.

Asi mismo, la adopcién de estrategias de marketing que integran principios de
sostenibilidad es crucial no solo para satisfacer las demandas de los consumidores, sino
también para garantizar la viabilidad a largo plazo de los pequefios productores. Segun
Alvarez Morales et al. (2020), en un estudio realizado los consumidores estan dispuestos a
pagar un precio premium por alimentos organicos, lo que refleja la creciente demanda por
productos sostenibles y responsables. El estudio destaca que los consumidores valoran las

caracteristicas organicas de los productos, lo que afiade un valor significativo para los
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pequeiios productores que adoptan practicas sostenibles y participan en estos mercados
nicho.

El crecimiento en la cantidad de publicaciones sobre sostenibilidad en el sector
agropecuario esta vinculado con el creciente enfoque en politicas publicas que buscan
promover practicas agricolas mas sostenibles. Investigaciones recientes han destacado
como estas politicas gubernamentales no solo incentivan la adopcion de tecnologias
sostenibles, sino que también fomentan la investigacidn en este campo. Segun un informe
de la Comisidn Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL, 2011), las politicas
agropecuarias de América Latina se estan redisefiando para abordar los retos del cambio
climdtico y promover la sostenibilidad a largo plazo en la produccién agropecuaria. Estas
politicas incluyen la gestién sostenible de recursos naturales y la promocién de la
investigacion para desarrollar soluciones mas resilientes frente a los desafios ambientales
Estos estudios han demostrado que el apoyo gubernamental puede ser un factor
determinante en la adopcién de tecnologias sostenibles y en la implementaciéon de
estrategias de mercadeo que priorizan la sostenibilidad. El aumento de las publicaciones
en este campo sugiere que la sostenibilidad se ha convertido en un eje central en las

discusiones sobre el futuro del mercadeo agropecuario y su papel en la economia global.

e Distribucion Geografica de la Investigacion

El andlisis de la distribucion geografica de las publicaciones sobre mercadeo
agropecuario revela que Estados Unidos, Brasil y China son los paises lideres en la
produccion de investigacion en este campo, contribuyendo con un 30%, 25% y 20% del total

de articulos, respectivamente.
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Figura 2
Distribucion Geogrdfica de la Investigacion en Mercadeo
Agropecuario (2015-2024).
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Esta dominancia se puede atribuir a la importancia estratégica del sector
agropecuario en las economias de estos paises y a la creciente necesidad de implementar
practicas sostenibles para asegurar la competitividad global. El crecimiento en la cantidad
de publicaciones relacionadas con la sostenibilidad en el sector agropecuario refleja un
enfoque creciente en politicas publicas disefiadas para promover prdcticas agricolas
sostenibles. Segun Echeverriy Rafael (2002), el desarrollo de politicas agricolas enfocadas
en la sostenibilidad es crucial para el avance de la nueva ruralidad en América Latina, donde
la gestion eficiente de recursos naturales y la adaptacién al cambio climatico son
prioridades esenciales. De manera similar, Martinez (2009), enfatiza que los sistemas de
produccién agricola sostenible no solo mejoran el rendimiento a largo plazo, sino que
también aseguran la conservacion de los recursos naturales, un aspecto fundamental en las
politicas de desarrollo rural de los paises de la regidn.

En Brasil, la investigacion ha enfatizado la importancia de adaptar practicas
sostenibles a la pequefia agricultura familiar, un sector que constituye una parte esencial
de la produccion agricola del pais. Segun Cusme y Gaibor (2023), las estrategias de
marketing sostenible implementadas en la agricultura familiar no solo mejoran la
rentabilidad de los pequefios productores, sino que también contribuyen a la preservacién
ambiental y la reduccion de la pobreza rural. Dado que la pequefia agricultura representa

aproximadamente el 70% de la produccién de alimentos consumidos a nivel nacional,
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cualquier avance en sostenibilidad tiene un impacto directo en la seguridad alimentaria de
Brasil.

Asi mismo, la investigacién en China ha explorado la integracién de tecnologias
digitales en la agricultura para mejorar la eficiencia y sostenibilidad. La adopcién de
tecnologias como la agricultura de precisién y el blockchain para la trazabilidad de
productos ha sido destacada por Valderrama y Araque (2024), quienes sostienen que estas
innovaciones mejoran la transparencia y la eficiencia en la cadena de suministro agricola.
Ademas, permiten a los productores acceder a mercados internacionales con altos
estandares de sostenibilidad y calidad, alinedndose con la estrategia de China para liderar
en tecnologia agricola y aumentar la competitividad de sus productos agropecuarios en el

mercado global.

e Analisis de Co-Ocurrencia de Palabras
El andlisis de co-ocurrencia de palabras acerca del mercadeo agropecuario revela
interconexiones significativas entre los conceptos de sostenibilidad, tecnologias
emergentes, y politicas publicas.

Figura 3
Mapa De Co-Ocurrencia De Palabras En Mercadeo Agropecuario.
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Este mapa ilustra como la sostenibilidad se encuentra frecuentemente asociada con
pequeiios productores y valor agregado, indicando un enfoque en practicas agricolas que
no solo preservan el medio ambiente, sino que también incrementan el valor de los
productos agricolas.

La conexidn entre blockchain y otras tecnologias emergentes como la agricultura de
precisiéon y el loT, sugiere un interés creciente en la digitalizacion del mercadeo
agropecuario. Estastecnologias prometen transformar las cadenas de suministro agricolas,
mejorando la trazabilidad y la eficiencia operativa. Un estudio de Ovalle et al. (2023),
destaca como la implementacidn de blockchain en la agricultura mejora la transparencia y
la confianza en la calidad de los productos agricolas. Esta tecnologia es especialmente
relevante para consumidores de mercados emergentes, donde la sostenibilidad y la
responsabilidad social son criterios cada vez mas valorados. Ademas, la co-ocurrencia de
politicas publicas enfocadas en la sostenibilidad y el apoyo a pequefios productores subraya
la necesidad de un marco regulatorio que promueva estas practicas. De lo anterior, un
informe detallado por la Comisiédn econdmica para América Latinay el Caribe (CEPAL, 2011),
presentan cémo las politicas efectivas pueden incentivar la adopciéon de practicas
sostenibles entre los pequefios agricultores en América Latina. Sin embargo, su andlisis
también identifica la falta de integracién con tecnologias emergentes como un desafio
pendiente. Esta laguna sugiere que se debe fortalecer la relacién entre politicas publicas y

tecnologias avanzadas para maximizar su impacto en el sector agricola.

e Principales Tematicas
El andlisis reveld que las palabras clave mas frecuentes en las publicaciones incluyen
sostenibilidad, valor agregado, pequefios productores y mercados emergentes. Estos
términos no solo destacan las areas de mayor interés dentro del campo, sino que también
sugieren un enfoque predominante en cémo las estrategias de mercadeo pueden ser

utilizadas para mejorar la competitividad de los pequenos productores.
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Figura 4
Temdticas Principales en la Literatura de Mercadeo
Agropecuario.
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El alto porcentaje "sostenibilidad" como palabra clave refleja una tendencia creciente
en la investigacion agropecuaria que prioriza practicas que son ambientalmente
responsables y socialmente inclusivas, abordando la necesidad de sistemas agricolas que
no solo sean econémicamente viables, sino también resilientes y sostenibles a largo plazo.

La presencia significativa del término "valor agregado" en las publicaciones subraya
la importancia de la diferenciacion de productos en la mejora de la competitividad de los
pequefios productores. En mercados saturados, donde el precio suele ser el factor
determinante, la capacidad de los pequefios productores de agregar valor a sus productos
mediante practicas sostenibles, certificaciones orgdnicas o innovacidn en el empaque es
crucial para acceder a mercados premium y mejorar los margenes de ganancia. Segun
Cusme y Gaibor (2023), los productores que implementan practicas sostenibles y obtienen
certificaciones como la orgdnica logran diferenciarse en mercados donde la demanda por
productos responsables es cada vez mayor. Estas estrategias no solo mejoran la
rentabilidad, sino que también aseguran un impacto positivo en el medio ambiente y
fortalecen la seguridad alimentaria al incentivar métodos agricolas mas sostenibles. Esta
direccion en el valor agregado esta alineada con las estrategias de mercadeo que buscan no
solo satisfacer las demandas actuales del mercado, sino también anticipar tendencias

futuras que puedan brindar ventajas competitivas sostenibles.
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La referencia a "pequefos productores" y "mercados emergentes" como palabras
clave frecuentes en la literatura refleja el reconocimiento de la importancia de este
segmento en el sector agropecuario global. Los pequefios productores, que representan
una parte significativa de la produccién agricola en muchos paises en desarrollo, enfrentan
desafios especificos, como el acceso limitado a mercados y recursos financieros. De
acuerdo con Kotler y Keller (2012), las estrategias de marketing que se centran en estos
grupos son fundamentales para facilitar su integracion en mercados mas amplios,
especialmente en economias emergentes donde las oportunidades de crecimiento son
mayores. Este enfoque no solo promueve la inclusién econdmica, sino que también
contribuye al desarrollo rural sostenible, un objetivo crucial en regiones histéricamente

marginadas de las cadenas de valor globales.

e Vacios de la investigacion

A pesar del incremento en la cantidad de publicaciones sobre mercadeo
agropecuario, el andlisis bibliométrico revelé dreas con un desarrollo significativamente
menor, particularmente en la aplicacién de tecnologias emergentes como blockchain,
agricultura de precision, Internet de las Cosas (loT) y big data.

Figura 5
Vacios de Investigacion en Mercadeo Agropecuario.
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Estas tecnologias tienen el potencial de transformar profundamente el mercadeo de

productos agricolas sostenibles al mejorar la trazabilidad, eficiencia y transparencia en las
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cadenas de suministro. Sin embargo, su integracidn en el sector agropecuario sigue siendo
limitada, especialmente entre pequenos productores, quienes a menudo carecen de los
recursos y conocimientos necesarios para adoptar estas innovaciones. Segun Valderrama
y Araque (2024), la adopcion de tecnologias como el blockchain en la agricultura puede
asegurar la autenticidad y calidad de los productos agricolas, facilitando el acceso de los
pequefios productores a mercados que exigen altos estdndares de trazabilidad vy
sostenibilidad. Sin embargo, su implementacién enfrenta importantes desafios, incluidos
los relacionados con la infraestructura tecnolédgica y la necesidad de capacitacién vy
educacién tecnoldgica adecuada para los agricultores. Estos obstaculos pueden limitar la
capacidad de los pequefios productores para beneficiarse plenamente de las ventajas que
ofrece esta tecnologia en términos de transparencia y competitividad.

Otro vacio significativo identificado es la falta de investigacion sobre el impacto de las
politicas publicas en la adopcion de estrategias de mercadeo sostenible. Aunque existe un
reconocimiento general de que las politicas gubernamentales juegan un papel crucial en la
promocion de la sostenibilidad, hay pocos estudios empiricos que examinen cdmo estas
politicas afectan especificamente a los pequefios productores en su esfuerzo por integrar
practicas de mercadeo sostenible.

Estudios realizados por CEPAL (2011), mencionan que algunas politicas han
proporcionado incentivos en la adopcidn de practicas agricolas sostenibles, sin embargo,
aun queda mucho por hacer en términos de apoyo directo a las estrategias de mercadeo
gue permiten a los pequefios productores diferenciarse en mercados competitivos. Este
vacio en la investigacion limita la capacidad de formular recomendaciones de politicas
publicas basadas en evidencia que sean efectivas en contextos diversos.

De modo que, los resultados actuales tienden a abordar estos temas de manera
aislada, sin explorar cémo la sinergia entre politicas publicas proactivas y la adopcidn de
tecnologias avanzadas podria facilitar la transicion hacia prdcticas de mercadeo mads
sostenibles en el sector agropecuario. Es fundamental desarrollar estudios que integren
estos enfoques para identificar estrategias que no solo sean innovadoras, sino también

accesibles para pequefios productores en mercados emergentes. La falta de investigacion
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en esta area representa un obstdculo importante para el desarrollo de modelos de
mercadeo sostenible que sean escalables y aplicables en diferentes contextos geograficos

y econdémicos.

4. Conclusiones

Los resultados de esta investigacion han proporcionado una vision integral del estado
actual del mercadeo agropecuario, destacando tanto las areas mas desarrolladas como los
vacios significativos que requieren mayor atencién. El analisis bibliométrico realizado
confirma que, en la Ultima década ha habido un interés creciente en integrar la
sostenibilidad como un componente central de las estrategias de mercadeo agropecuario,
especialmente entre pequenos productores. Este enfoque es reflejo de una tendencia
global hacia practicas agricolas mas responsables que buscan equilibrar la rentabilidad con
la preservacién del medio ambiente y el bienestar social. La creciente frecuencia de
términos como "sostenibilidad" y "valor agregado" en los documentos subraya la
importancia de estas tematicas en la agenda de investigacion contemporanea.

Un aporte significativo de este estudio es la identificacion de la creciente adopcion de
estrategias de diferenciacién de productos como una via para mejorar la competitividad de
los pequeiios productores en mercados cada vez mds exigentes. Los resultados indican que
el valor agregado, a través de certificaciones ecoldgicas, innovaciones en empaque vy la
mejora de la calidad, es fundamental para que estos productores puedan acceder a nichos
de mercado donde los consumidores estan dispuestos a pagar una prima por productos que
cumplen con estandares sostenibles. Este hallazgo es crucial para disefiar politicas y
programas de apoyo que faciliten la integracién de pequeiios productores en cadenas de
valor mas lucrativas.

Sin embargo, el estudio también pone de manifiesto vacios importantes en la
investigacion, particularmente en la integracién de tecnologias emergentes como
blockchain, 10T, agricultura de precisién y big data en el mercadeo agropecuario. A pesar
de su potencial para revolucionar la trazabilidad, eficiencia y transparencia en las cadenas

de suministro agricola, la adopcion de estas tecnologias sigue siendo limitada,
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especialmente entre pequenos productores. Esta falta de adopcidn tecnolégica representa
una barrera significativa para la competitividad en mercados globalizados y subraya la
necesidad de un mayor enfoque en la investigacién aplicada que explore como superar
estos desafios.

Otro vacio critico identificado es la insuficiente exploracién del impacto de las
politicas publicas en la adopcion de estrategias de mercadeo sostenible. A pesar del
reconocimiento de que las politicas gubernamentales son esenciales para promover la
sostenibilidad en la agricultura, existe una escasez de estudios empiricos que examinen
como estas politicas afectan especificamente a los pequefios productores. Este vacio limita
la capacidad de disefar intervenciones efectivas que puedan ser implementadas en
diferentes contextos geograficos y econdmicos, lo que destaca la necesidad de mas
investigaciones que conecten directamente las politicas publicas con los resultados en el
mercadeo agropecuario.

Un aspecto particularmente relevante es la poca informacién en los resultados que
combine el uso de tecnologias emergentes con politicas publicas proactivas para potenciar
el mercadeo sostenible de productos agricolas. Es importante la revision de estos temas en
donde se desarrolle enfoques integrados que aprovechen las sinergias entre politicas
publicas bien disefiadas y la adopcidn de tecnologias avanzadas. La falta de investigacion en
esta drea es un obstaculo significativo para la creacion de modelos de mercadeo sostenible
gue sean tanto innovadores como accesibles para los pequeios productores.

En conclusién, esta investigacidon no solo resalta las dreas de mayor avance en el
mercadeo agropecuario, sino que también identifica claramente los vacios que deben ser
abordados en futuras investigaciones. La integracién de tecnologias emergentes, el analisis
del impacto de las politicas publicas y el desarrollo de enfoques integrados que combinen
estos elementos son areas criticas que requieren atencién. Abordar estos desafios no solo
contribuird a la sostenibilidad y competitividad de los pequeiios productores, sino que
también fortalecera la resiliencia del sector agropecuario en su conjunto, posicionandolo

mejor para enfrentar los desafios globales de la proxima década.
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